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TURISTICKA ZAJEDNICA GRADA SKRADINA

IZVJESCE O IZVRSEN]JU
PROGRAMA RADA
TZ GRADA SKRADINA ZA 2025.

GODINU

Skradin, 9. oZzujka 2026. godine



STRUKTURA PLANIRANJA- TABLICNI PRIKAZ

redni
broj

Opis

Planirano

Predvideno

Ostvareno

PRIHODI

1.1
1.2.

IZVORNI PRIHODI
- turisticka pristojba
- C¢lanarina

81.000,00
70.000,00
11.000,00

82.118,45
65.118,45
17.000,00

92.135,33
72.814,58
19.320,75

2.1,
2.2

PRIHODI 1Z

PRORACUNA

GRADA

SKRADINA

- za Ljeto u Skradinu

- za ostale
programske
aktivnosti

70.000,00

143.240,00

156.809,91

PRIHODI OD
SUSTAVA
TURISTICKIH
ZAJEDNICA

15.000,00

124.450,33

99.240,00

KAMATE NA
OROCENA
SREDSTVA I
DEPOZITE PO
VIDENJU

2,47

0,81

0,81

PRENESENI
PRIHOD IZ
PRETHODNE
GODINE

10.000,00

10.000,00

10.000,00

OSTALI PRIHODI
(NATIECAII)

3.000,00

25.800,00

33.785,00

UKUPNI PRIHODI

179.000,00

375.608,78

381.970,24

II.

AKTIVNOSTI

ISTRAZIVANJE I
STRATESKO
PLANIRANJE

6.000,00

2,092,00

592,00

RAZVOJ
TURISTICKOG
PROIZVODA

64.000,00

235.123,85

257.472,17

KOMUNIKACIJA I
OGLASAVANIJE

50.000,00

45.959,43

47.459,43




DESTINACIJSKI
MENADZMENT

1.750,00

2.851,36

2.851,36

CLANSTVO U
STRUKOVNIM
ORGANIZACIJAMA

600,00

265,44

265,44

ADMINISTRATIVNI
POSLOVI

46.000,00

40.659,99

48.343,39

REZERVA

2.000,00

2.000,00

2.000,00

POKRIVANJE
MANJKA 1IZ
PRETHODNE
GODINE

0,00

0,00

0,00

UKUPNO
AKTIVNOSTI

164.350,00

326.952,07

356.983,79

TURISTICKA ZAJEDNICA GRADA SKRADINA
(pojedinacno planirani zadaci prema aktivnostima)

(pojedinacno planirani zadaci prema aktivnostima)

I. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

592,00 |

redni Opis Planirano Euri Predvideno Ostvareno
broj
1.1 Izrada strateskih/ operativnih/ komunikacijskih/ akcijskih

dokumenata

6.000,00

592,00

2.092,00

1.1.

Potvrdujemo rashod od 592,00 Eura, jer ipak Plan nije bio gotov do prosinca 2025.godine.
Plan upravljanja destinacijom je predviden da bude gotov do oZujka 2026. godine.

Plan upravljanja se radi zajedno s Turistickom zajednicom Grada DrniSa, Turistickom
zajednicom Grada Knina i Turistickom zajednicom Opcine Bilice.




I1. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

257.472,17 |

redni
broj

Opis

Planirano

Predvideno

Ostvareno

2.1,

Identifikacija i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda

7.000,00

43.981,79

43.981,79

2:.1.

Razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje
elemenata ponude u pakete i proizvode-
inkubatori inovativnih

destinacijskih dozivljaja i proizvoda

4.000,00

34.529,70

34.529,70

2ls2:

Razvoj dogadanja u destinaciji i drugih
motiva dolaska u destinaciju za individualne
i grupne goste

2.000,00

8.608,25

8.608,25

2.1.3.

Razvoj ostalih elemenata turisticke ponude
s fokusom na cjelogodisnju ponudu
destinacije

1.000,00

843,84

843,84

2.2,

Sustavi oznacavanja kvalitete turisti¢kog
proizvoda

1.000,00

1.094,20

1.094,20

2.2.1.

Oznacavanje kvalitete, npr. labeling
obiteljskog smjestaja i opéenito oznaka
kvalitete u koordinaciji s regionalnom
turistickom zajednicom

250,00

241,50

241,50

2.2.2.

Suradnja s predstavnicima turisticke
ponude po proizvodima radi podizanja
kvalitete ponude u destinaciji (npr.
suradnja TZ-a s ugostiteljima, hotelijerima
itd).

750,00

852,70

852,70

2.3.

Podrska razvoju turistickin dogadaja

54.000,00

185.390,60

207.738,92

2.3.1.

Organizacija i suorganizacija dogadanja,
kulturno- zabavnih, sportskih i sl.
manifestacija u destinaciji

48.000,00

183,390,60

206.438,32

2.3.2.

Sufinanciranje manifestacija u organizaciji
drugih subjekata koje su od znacaja za
razvoj, promociju i ucinkovito turisti¢ko i
gospodarsko pozicioniranje destinacije

6.000,00

2.000,00

1.300,60

2.5.

Podrska turisti¢koj industriji

2.000,00

4.657,26

4.657,26

2.5.1.

Podrska subjektima u svrhu razvoja
programa povezanih neposredno s
turistickim proizvodom

1.500,00

4.047,26

4.407,26

2.5.2,

Potpore za programe dionika u turistickoj
aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih
sredstava

500,00

610,00

610,00

UKUPNO:

64.000,00

235.123,85

257.472,17




2.1. IDENTIFIKACIJA I VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANIE
TURISTICKIH PROIZVODA

2.1.1. RAZVOINE AKTIVNOSTI VEZANE UZ POVEZIVANIE ELEMENATA PONUDE U PAKETE I
PROIZVODE- INKUBATORI INOVATIVNIH DESTINACIISKIH DOZIVLIAJA I PROIZVODA

Potvrdujemo rashod od 34.529,70 po ovoj stavci. Preko Fonda za udruZene turisticke
zajednice Skradin, Drni$ i Bilice smo dobili sredstva za gastro manifestaciju “Ba$ dobra
spiza” od 24.4. do 26.4.2025.u iznosu od 30.000,00 Eura.

Ove godine smo to organizirali u predsezoni kako bi obogatili program u to vrijeme godine.

2.1.2. RAZVOJ DOGADANJA U DESTINACII | DRUGIH MOTIVA DOLASKA U DESTINACIU ZA
INDIVIDUALNE | GRUPNE GOSTE

Potvrdujemo rashod od 8.608,25 Eura po ovoj stavci i odnosi se na postavljanja dekoracija u
gornjem dijelu grada Skradina, kupovanje karte za Erasmus studentima za NP Krku te rad
studenata na Sajmu agroturizma u Skradinu.

2.1.3. RAZVOJ OSTALIH ELEMENATA TURISTICKE PONUDE S FOKUSOM NA CJELOGODISNJU
PONUDU DESTINACIE

Potvrden rashod u iznosu od 843,84 Eura. Podrzali smo Festival poezije u Bi¢inama,
izdavanje knjige, Bocarski klub.

2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

2.2.1. OZNACAVANJE KVALITETE, NPR. LABELING OBITELISKOG SMIESTAJA I OPCENITO OZNAKA
KVALITETE U KOORDINACIJI S REGIONALNOM TURISTICKOM ZAJEDNICOM

Potvrdujemo rashod od 241,50 Eura, te smo podrzali Skradinsku regatu krstasa.

2.2.2. SURADNJA S PREDSTAVNICIMA TURISTICKE PONUDE PO PROIZVODIMA RADI PODIZANJA
KVALITETE PONUDE U DESTINACUI (NPR. SURADNJA TZ-A S UGOSTITELJIMA, HOTELIJERIMAITD.)

TZ Grada Skradina je sudjelovala na konferencijama i susretima za vrijeme festivala
Autentica u Makarskoj.Potvrdujemo rashod od 852,70 Eura.

2.3.1. ORGANIZACIJA | SUORGANIZACIJA DOGADANJA, KULTURNO- ZABAVNIH, SPORTSKIH I SL.
MANIFESTACIJA U DESTINACUI

Ove godine smo nastojali tijekom cijele godine imati dogadanja i raditi na promociji
Skradina.

Veljac¢a: maskare u Dubravicama



Ozujak: predstava u Drustvenom centru
Travanj: Uskrsni dorucak- organizirali za]edno s Udruzenjem obrtnika Sibenik
Zajedno s knjiznicom “Ivan Pridojevi¢” smo organizirali radionice za djecu tijekom zime i
proljeca.
Svnban] bili smo domacdini 2. Smotre djedjeg folklora Sibensko- kninske Zupanije, Utrka
“Trke priko Krke”
Lipanj: domacini projekta “Taste like marenda”,dio disperzije programa Medunarodnog
djeCjeg festivala, nastup klape Skradinke
Ovo ljeto smo nastavili s disperzijom dogadanja po cijelom gradu. Ukupno je bilo 31
dogadanje. Uspjeli smo organizirati nase najvaznije tradicionalne manifestacije: 45.
Susret dalmatinskih klapa i 18. Glumistem pod murvom (oba sufinancirana od
strane Ministarstva kulture i medija). Glumiste pod murvom smo nastavili odrzavati na
novoj lokaciji ( Popov vrt) i Trg Male Gospe.. Na plazi Krecani je bilo prikazivanje filmova
na plazi, a na Burinovcu su bile svirke. Na Trgu Male Gospe su bile djeCje predstave,
Casper, Vecer Olivera by Pharmacy, gostovanje Kia Ora iz Novog Zelanda, klapa Motovun,
paint and wine, radionica torbi, klasicni koncerti, klapske promenade kroz grad, Stari i
mladi, koncert klape Cambi, zbor Valdimr Prelog, metal festival Ignis Scardonae.
memorijalni koncerte u spomen Ivici Susi¢u i Brunu Marenziju, Dabi. Ove godine
smo imali drugo izdanje Skradinskog festivala rizota i nacina Zivota. Obogatili smo
program i uveli drugi Slatki dan gdje smo htjeli dati na vaznosti skradinskoj torti. Objavili
smo clanak u National geographicu o gastro ponudi i prirodnom bogatstvu
Skradina.Takoder smo u suradnji s koktel maJstorom Tomislavom BiluSom predstavili novo
pice Zizula spritz. Festival je bio jako dobro posjeéen i nagraden je nagradom na Danima
hrvatskog turizma za najbolji Gastronomski doZivljaj godine. Osim potpore za
manifestacije od strane Ministarstva kulture i medija, takoder smo dobili i od reglonalne
TuristiCke za]ednlce Sibensko — kninske Zupanije, HEP-a, NP Krke, Hrvatskih $uma,
Sibensko- kninske Zupanije i Hrvatske turisticke zajednice.
Ulozili smo viSe sredstava u promociju i marketing destinacije. Upravo zbog toga su vedi i
rashodi 206.438,32 Eura.

2.3.2. SUFINANCIRANJE MANIFESTACIJA U ORGANIZACIHI DRUGIH SUBJEKATA KOJE SU OD
ZNACAJA ZA RAZVOJ, PROMOCIU | UCINKOVITO TURISTICKO | GOSPODARSKO POZICIONIRANJE
DESTINACIJE

Za sufinanciranje manifestacija potvrdujemo rashod od 1.300,60 Eura.

Ovo su manifestacije koje smo sufinancirali Bruno Marenzi sa gradskim glazbama
Skradin, te malonogometnih turnira ,Zivko Barié- Zika“, Dane Bari$i¢, MNK
Dubravice, Matica Hrvatska...

2.5.1. PODRSKA SUBJEKTIMA U SVRHU RAZVOJA PROGRAMA POVEZANIH NEPOSREDNO S
TURISTICKIM PROIZVODOM

Mozemo potvrditi rashod od 4.047,26 Eura po ovoj stavci. Ove godine smo oslikali uskrsnje
jaje s motivima Skradina, a to je oslikao Ante Sladi¢. Podrzali smo i utrku “Skradin
Granfondo”, koja svake godine privlaci sve vise biciklista.

2.5.2. POTPORE ZA PROGRAME DIONIKA U TURISTICKOJ AKTIVNOSTI NA
RAZINI DESTINACIJE IZ VLASTITIH SREDSTAVA



Potvrdujemo rashod od 610,00 Eura gdje smo dali potporu vatrogascima i MNK Dubravice
(veterani).

[III. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE| 47.459,43
redni Opis Planirano Prevideno Ostvareno
broj
3.1.  [Sajmovi, posebne prezentacije i 1.300,00 1.981,26 1.981,26

poslovne radionice
3.1.1. |Posebne prezentacije turisticke
ponude destinacije u koordinaciji s 1.300,00 1.981,26 1.981,26
regionalnom turistickom zajednicom
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 2.500,00 317,10 317,10
3.2.1. [Pruzanje podrske u organizaciji
studijskih putovanja novinara,
predstavnika organizatora putovanja 2.500,00 317,10
i agenata u suradnji s regionalnom 317.10
turistickom zajednicom i HTZ-om
3.3.  [Kreiranje promotivnog materijala 13.000,00 11.180,80 11.180,80
3.3.1. [[zrada i distribucija informativnih 8.000,00 2.122,80 2.122,80
materijala
3.3.2. | Stvaranje, odrZavanje i redovito
kreiranje sadrZaja na mreznim
stranicama destinacije i drustvenim
FiFL0INE 5.000,00 9.058,00 9.058,00
3.4. Internetske stranice
900,00 157,24 157,24
3.4.1. | Upravljanje odredenim sadrzajem
na internetskim stranicama
( npr. Google maps) 500,00 0,00 0,00
3.4.2. | Razvoj i odrzavanje internetskih
stranica 400,00 157,24 157,24
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama
turistickih podataka 1.900,00 0,00 0,00
3.5.1. | Otkup sadrZaja, fotografija i ostalih 1.500,00 0,00 0,00
podataka
3.5.2. | Priprema, sortiranje i slanje
podataka o turistickoj ponudi na
podrucju destinacije u RTZ i HTZ
400,00 0,00 0,00
3.6. | Turisticko- informativne aktivnosti | 30.400,00 32.323,03 33.823,03
3.6.1. | Upravljanje TIC-evima
(funkcioniranje Turisticko-
informativnog centra ukljucujuci
place turisti¢kih informatora) 26.000.00
. 7

7




31.164,39 32.664,69

3.6.2. | Postavljanje i odrzavanje turisticke
signalizacije samostalno i/ili u
suradnji s jedinicom lokalne
samouprave 1.158,34

4.400,00 1.158,34

UKUPNO: 50.000,000 45.959,43 47.459,43

3.1.1. POSEBNE PREZENTACIJE TURISTICKE PONUDE DESTINACIJE U KOORDINACHI S
REGIONALNOM TURISTICKOM ZAJEDNICOM

TZ Grada Skradina je u 2025. godini prisustvovala na dodjeli nagrada Suncokret ruralnog
turizma u Vukovaru, Medunarodnom kongresu povijesnih gradova u Solinu, Autentica u
Makarskoj te drugim konferencijama organiziranim u nasoj Zupaniji.

Potvrdujemo rashod od 1.981,26 Eura

3.2.1. PRUZANJE PODRSKE U ORGANIZACII STUDIJSKIH PUTOVANJA NOVINARA, PREDSTAVNIKA
ORGANIZATORA PUTOVANJA | AGENATA U SURADNJI S REGIONALNOM TURISTICKOM
ZAJEDNICOM I HTZ-OM

TZ Grada Skradina potvrduje rashod od 317,00 Eura.

3.3.1. IZRADA | DISTRIBUCIJA INFORMATIVNIH MATERIJALA

Sto se ti¢e stavke izrade i distribucije informativnih materijala, TZ Grada Skradina je i ove
godine participirala u projektu EXPLORE DALMATIA- Turisticka karta Sibensko — kninske
Zupanije. Kao i proteklih godina, zakupili smo oglasnu karticu na prednjem dijelu karte koja
se ove godine distribuirala u 83 tisuce primjeraka u Cetiri Zupanije (Zadarska, Sibensko—
kninska, Splitsko—dalmatinska i Dubrovacko - neretvanska). U ukupnu cijenu ukljuceno je i
oglasavanje na web stranici www.explore-dalmatia.com. Nove karte (10.000,00) su se
tiskale, radili smo nove materijale za virtualnu Setnju. Takoder smo sudjelovali u distribuciji
Sibenik in your pocket. Bili smo ogladeni u ¢asopisu Hot spot. Potvrdujemo rashod od
2.122,80 Eura

3.3.2. STVARANJE, ODRZAVANJE | REDOVITO KREIRANJE SADRZAJA NA MREZNIM STRANICAMA
DESTINACIJE | DRUSTVENIM MREZAMA

TZ Grada Skradina je kroz 2025. godine vrsila stalnu promociju i kreirala objave na
najpopularnijim drustvenim mrezama (Facebook i Instagram) te informirala lokalno















